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LOGO

Logoen i sin helhet representer kampanjen pa
en god mate. | tillegg er den lett gjenkjennelig.

Logoen er designet pa en mate,
d som gjar den lett gjenkjennelig.
Den fungerer like godt i svart- som
hvitt. Logoen kan ogsa brukes i
kampanjens hovedfarge.
S ma |—< |—< Logoen finnes ogsa i en versjon

med bare hendene. Denne egn-
er seg god hvis hele logoen med
tekst tar for stor plass, eller at den
er i ugnsket format.

Med disse tre fargene, har man et
godt grunnlag for en logo pa forsk-
jellige bakgrunner.
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FARGEKODER

C: 0% Den svarte fargen brukes pa all tekst, med
v 822 mindre teksten ikke er synlig i denne fargen.
K- 100% Da skal hvit farge brukes.

000 Den svarte fargen er ogsa farstevalg nar det

2 000 gjelder logo-farge, men man ma se an hva

B: 000 som passer best av svart og hvit.

C: 0% Den hvite fargen er andrevalg nar det gjelder
M: O tekst

Y: 0% ’

K: 0%

R _— Den hvite fargen fungerer som et godt alterna-
G: 255 tiv nar det gjelder logofarge, og er nesten pa lik
B: 255 linje med svart.

C: 35% Fargen gull blir et tredjevalg nar det gjelder

\'\;'j gng’ logofarge. Skulle det ikke passe med hverken
K: 18% hvit- eller svart, er det denne som gjelder.

R: 157 . :

G- 140 Fargen gull er hovedfarge nar det gjelder bak-
B: 101 grunn. Bade pa plakat, brosjyre, annonse mm.
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VZER BEVISST PA HVA DU SIER.
DET KAN HA MER A SI ENN DU TROR.

SLAGORD

Til venstre star kampanjens slagord. Det er to
muligheter til & fa frem kampanjens slagord. Man
kan enten skrive det i en av de brukte fontene,
eller man kan sette inn objektet som er designet,
og tilpasset slagordet.
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FONTER

ARI AL reg u I ar EarrL;ZIesSetq 1bre(?|c;tre;<§jt. Hovedsaklig skrifts-
itali Brukes til & utheve. K 3 brukes til &
ARIAL italic S liad Vg "

ARI AL bold Etrﬁg\?esst.il overskrifter, evt. ting som skal
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